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Keterangan data uji validitas: 

 Berdasarkan hasil data uji validitas yang diisi oleh kelima responden di 

atas, dapat diamati bahwa tidak ada kritik/saran dari responden yang ditujukan 

untuk perbaikan instrumen penelitian. Dengan demikian, dapat disimpulkan 

bahwa responden mampu memahami maksud dari tiap pertanyaan dari masing-

masing instrumen penelitian. Dengan kata lain, instrumen penelitian tersebut 

valid. 
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A. Indikator 1: Pemahaman mengenai media sosial digital dan instagram 

1) Pertanyaan 1. Menurut Anda, mana saja yang termasuk media sosial digital? 

(n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Instagram  50 (92,3%) 

Facebook 48 (92,3%) 

Youtube 45 (86,5%) 

Whatsapp 45 (86,5%) 

Twitter  44 (84,6%) 

Line 38 (73,1%) 

Televisi 12 (23,1%) 

Radio  7 (13,5%) 

Koran 2 (3,8%) 

Majalah 2 (3,8%) 

Jawaban lainnya: 

Telegram 1 (1,9%) 
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1) Menurut Anda, mana saja yang termasuk 

media sosial digital?



2) Pertanyaan 2: Menurut Anda, mana saja yang termasuk manfaat media sosial 

digital? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Memperluas interaksi sosial  46 (88,5%) 

Menciptakan komunikasi dialogis 15 (28,8%) 

Menciptakan komunikasi searah 

(tidak dapat direspon) 
3 (5,8%) 

Jawaban lainnya: 

Mudah mendapatkan informasi 

dengan cepat dan akurat 
1 (1,9%) 

Mempermudah memberi informasi 

secara akurat 
1 (1,9%) 
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2) Menurut Anda, mana saja yang termasuk 

manfaat media sosial digital?



3) Pertanyaan 3. Apa yang Anda ketahui mengenai instagram? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Aplikasi berbagi foto dan video 47 (90,4%) 

Aplikasi bersosial media 42 (80,8%) 

Aplikasi berbisnis online 29 (55,8%) 

Aplikasi traveling 8 (15,4%) 

Jawaban lainnya: 

Sarana untuk menjual barang 1 (1,9%) 

Aplikasi yang digunakan untuk 

mencari ketenaran sesaat yng 

kadang menimbulkan pro-kontra 

1 (1,9%) 

Mencari teman 1 (1,9%) 
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3) Apa yang Anda ketahui mengenai instagram?



4) Pertanyaan 4. Seberapa banyak waktu rata-rata yang Anda habiskan dalam 

sehari untuk mengakses instagram? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

1 – 2 jam  23 (44,2%) 

2 – 3 jam 12 (23,1%) 

Kurang dari 1 jam 9  (17,3%) 

Lebih dari 3 jam 8 (15,4%) 
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4) Seberapa banyak waktu rata-rata 

yang Anda habiskan dalam sehari 

untuk mengakses instagram?



5) Pertanyaan 5. Fitur-fitur mana saja yang sering Anda gunakan ketika 

mengakses instagram? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Like  40 (76,9%) 

Follow 35 (67,3%) 

Insta story  30 (57,7%) 

DM (Direct Message) 28 (53,8%) 

Post 28 (53,8%) 

Comment  17 (32,7%) 

Mention/Tag 13 (25%) 

Live 6 (11,5%) 
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5) Fitur-fitur mana saja yang sering Anda gunakan 

ketika mengakses instagram?



6) Pertanyaan 6. Apa alasan Anda menggunakan dan/atau memiliki instagram? 

(n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Sebagai hiburan  46 (88,5%) 

Menambah relasi 36 (69,2%) 

Supaya up to date 22 (42,3%) 

Supaya lebih hits 7 (13,5%) 

Pengembangan bisnis  6 (11,5%) 

Jawaban lainnya: 

Supaya tidak bosan dan ingin 

melihat barang di instagram 
1 (1,9%) 
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6) Apa alasan Anda menggunakan dan/atau 

memiliki instagram?



B. Indikator 2: Instagram di tengah orang muda katolik 

1) Pertanyaan 1. Apakah Anda salah satu followers akun instagram “omkcepu”? 

(n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Ya 52 (100%) 

Tidak 0 % 

 

2) Pertanyaan 2. Sejauh Anda ketahui, sudah berapa lama akun instagram 

“omkcepu” dibuat? (n:52) 

 

52 (100%)

0
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Tidak
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2) Sejauh Anda ketahui, sudah berapa 

lama akun instagram “omkcepu” 
dibuat?



Pernyataan Prosentase 

3 – 4 tahun  32 (61,5%) 

1 – 2 tahun 14 (26,9%) 

Lebih dari 4 tahun 6 (11,5%) 

Kurang dari 1 tahun  0 

 

 

3) Pertanyaan 3. Apakah Anda mengenal pembuat akun instagram “omkcepu”? 

(n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Mengenal secara langsung 28 (54,9%) 

Tidak mengenal sama sekali  16 (31,4%) 

Tidak mengenal secara langsung 

(hanya tau nama dari teman/orang 

lain) 

7 (13,7%) 

Tidak menjawab 1 (1,9%) 
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3) Apakah Anda mengenal pembuat 

akun instagram “omkcepu”?



4) Pertanyaan 4. Sejauh Anda ketahui, mana saja yang termasuk tujuan awal 

pembuatan akun instagram “omkcepu”? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Menyimpan dan membagikan foto 

kegiatan 
48 (92,3%) 

Menyebarluaskan informasi 

kegiatan OMK 
43 (82,7%) 

Mengakrabkan relasi antar OMK  39 (75%) 

Sarana penyegaran iman OMK 22 (42,3%) 

Supaya OMK paroki St. 

Willibrordus Cepu lebih hits 
21 (40,4%) 

Sekedar mengikuti tren orang muda 1 (1,9%) 
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4) Sejauh Anda ketahui, mana saja yang termasuk 

tujuan awal pembuatan akun instagram 

“omkcepu”?



5) Pertanyaan 5. Menurut Anda seberapa sering akun instagram “omkcepu” 

mem-posting foto atau video? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Cukup sering  25 (48,1%) 

Jarang  24 (46,2%) 

Sering 3 (5,8%) 

Sangat sering 0 

Sangat jarang 0  
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5) Menurut Anda seberapa sering akun 

instagram “omkcepu” mem-posting 

foto atau video?



6) Pertanyaan 6. Apa saja yang sering di-posting di akun instagram “omkcepu”? 

(n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Kegiatan kebersamaan OMK  51 (98,1%) 

Kegiatan rohani OMK  46 (88,5%) 

Tugas pelayanan Liturgi  42 (80,8%) 

Foto/video motivasi bagi OMK 26 (50%) 

Video cerita pendek 5 (9,6%) 

Cover lagu rohani 2 (3,8%) 
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6) Apa saja yang sering di-posting di akun 

instagram “omkcepu”?



7) Pertanyaan 7. Seberapa sering anda menyukai (like), mengomentari 

(comment), membagikan (share) kiriman (postingan) yang ada di akun 

“omkcepu”? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Jarang  20 (38,5%) 

Cukup sering  12 (23,1%) 

Sering 11 (21,2%) 

Sangat jarang 7 (13,5%) 

Sangat sering  2 (3,8%) 
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7) Seberapa sering anda menyukai (like), 

mengomentari (comment), membagikan 

(share) kiriman (postingan) yang ada di akun 

“omkcepu”?



8) Pertanyaaan 8. Mengapa Anda tertarik mengikuti akun instagram 

“omkcepu”? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Supaya tidak ketinggalan berita 

atau info kegiatan OMK Cepu 
44 (86,3%) 

Mencari teman atau menambah 

relasi  
27 (52,9%) 

Ikut-ikutan teman 6 (11,8%) 

Supaya hits 4 (7,8%) 

Mencari followers/follback 2 (3,9%) 

Tidak menjawab 1 (1,9%) 
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8) Mengapa Anda tertarik mengikuti akun 

instagram “omkcepu”?



9) Pertanyaan 9. Sudah berapa lama Anda mengikuti akun instagram 

“omkcepu”? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

1 – 2 tahun  27 (52,9%) 

Sejak awal dibuat  8 (15,7%) 

Kurang dari 1 tahun 8 (15,7%) 

3 – 4 tahun 6 (11,8%) 

Baru-baru ini 1 (2%) 

Lebih dari 4 tahun 1 (2%) 
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9) Sudah berapa lama Anda mengikuti 

akun instagram “omkcepu”?



10) Pertanyaan 10. Bagaimana penilaian/kesan Anda terhadap postingan 

di akun instagram “omkcepu”? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Menarik  23 (45,1%) 

Cukup menarik 16 (31,4%) 

Sangat menarik 9 (17,6%) 

Kurang menarik 3 (5,9%) 

Tidak menarik 0  
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10) Bagaimana penilaian/kesan Anda 

terhadap postingan di akun instagram 

“omkcepu”?



11) Pertanyaan 11. Bagaimana pengaruh postingan di akun instagram 

“omkcepu” bagi Anda? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Menginspirasi  19 (36,5%) 

Cukup menginspirasi 19 (36,5%) 

Sangat menginspirasi 9 (17,3%) 

Kurang menginspirasi 5 (9,5%) 

Tidak menginspirasi 0  
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11) Bagaimana pengaruh postingan di 

akun instagram “omkcepu” bagi Anda?



12) Pertanyaan 12. Apa saja dampak positif dari postingan di akun 

instagram “omkcepu” bagi Anda? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Mengetahui berbagai kegiatan 

OMK paroki St. Willibrordus Cepu 
48 (92,3%) 

Memelihara dan memperluas relasi 

dengan teman muda katolik 
40 (76,9%) 

Menjadi motivasi untuk ambil 

bagian dalam kegiatan OMK 
36 (69,2%) 

Saling memfasilitasi dan 

mempermudah kegiatan-kegiatan 

OMK separoki dan antar paroki 

26 (50%) 
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12) Apa saja dampak positif dari postingan di akun 

instagram “omkcepu” bagi Anda?



13) Pertanyaan 13. Apa saja dampak negatif dari postingan di akun 

instagram “omkcepu” bagi Anda? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Merasa minder karena tidak 

berperan  
18 (45%) 

Menghabiskan banyak kuota data 11 (27,5%) 

Menimbulkan rasa iri pada 

postingan yang memperlihatkan 

orang itu saja 

10 (25%) 

Menghabiskan banyak waktu 5 (12,5%) 

Jawaban lainnya: 

Tidak ada 4 (10%) 

Tidak ada dampak negatifnya 1 (2,5%) 

Selama yang saya tau sampai saat 

ini "belum ada" 
1 (2,5%) 
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13) Apa saja dampak negatif dari postingan di 

akun instagram “omkcepu” bagi Anda?



C. Indikator 3: Pengaruh Instagram terhadap Keterlibatan OMK dalam 

Hidup Menggereja 

1) Pertanyaan 1. Apakah Anda setuju bahwa postingan akun instagram 

“omkcepu” memberi pengaruh positif bagi Anda untuk lebih aktif terlibat 

dalam hidup menggereja? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Setuju  26 (50%) 

Sangat setuju 16 (30,8%) 

Cukup setuju 8 (15,4%) 

Kurang setuju 1 (1,9%) 

Tidak setuju 1 (1,9%) 
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1) Apakah Anda setuju bahwa 

postingan akun instagram “omkcepu” 
memberi pengaruh positif bagi Anda 

untuk lebih aktif terlibat dalam hidup 

menggereja?



2) Pertanyaan 2. Apakah Anda setuju bahwa postingan akun instagram 

“omkcepu” bisa menjadi pemikat OMK untuk ambil bagian dalam hidup 

menggereja? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Setuju  29 (55,8%) 

Sangat setuju 12 (23,1%) 

Cukup setuju 10 (19,2%) 

Kurang setuju 1 (1,9%) 

Tidak setuju 0 
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2) Apakah Anda setuju bahwa 

postingan akun instagram “omkcepu” 
bisa menjadi pemikat OMK untuk ambil 

bagian dalam hidup menggereja?



3) Pertanyaan 3. Apakah Anda setuju bahwa postingan akun instagram 

“omkcepu” makin mempererat tali persaudaraan antar anggota OMK paroki? 

(n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Setuju  29 (55,8%) 

Sangat setuju 13 (25%) 

Cukup setuju 7 (13,5%) 

Kurang setuju 3 (5,8%) 

Tidak setuju 0  
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3)Apakah Anda setuju bahwa postingan 

akun instagram “omkcepu” makin 
mempererat tali persaudaraan antar 

anggota OMK paroki?



4) Pertanyaan 4. Apakah Anda setuju bahwa postingan-postingan kegiatan 

“omkcepu” bisa menarik OMK yang selama ini kurang aktif dalam kegiatan 

menggereja supaya lebih aktif? (n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Setuju  28 (53,8%) 

Cukup setuju 11 (21,2%) 

Sangat setuju 10 (19,2%) 

Kurang setuju 3 (5,8%) 

Tidak setuju 0  
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4) Apakah Anda setuju bahwa 

postingan-postingan kegiatan 

“omkcepu” bisa menarik OMK yang 
selama ini kurang aktif dalam kegiatan 

menggereja supaya lebih aktif?



5) Pertanyaan 5. Apa pengaruh instagram khususnya akun instagram “omkcepu” 

bagi OMK dalam hidup menggereja sejauh Anda sudah mengalaminya? 

(n:52) 

 

 

Pernyataan Prosentase 

Membuat OMK makin terlibat 

dalam kegiatan Gereja  
39 (76,5%) 

Membuat OMK makin akrab 36 (70,6%) 

Mendorong OMK terus berkreasi 

dan tidak diam  
28 (54,9%) 

Membuat OMK yang tidak pernah 

terlibat menjadi mau terlibat 
27 (52,9%) 

Makin banyak orang muda yang 

terlibat dalam kegiatan OMK 
25 (49%) 

Memberi peneguhan bagi hidup 

beriman OMK 
23 (45,1%) 

Tidak menjawab 1 (1,9%) 
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5) Apa pengaruh instagram khususnya akun 

instagram “omkcepu” bagi OMK dalam hidup 
menggereja sejauh Anda sudah mengalaminya?


